
Manual de Identidad



La hibris, es un concepto helénico que se puede traducir al 
castellano como la “desmesura” o “soberbia”.

La razón por la que se hace la elección representativa del 
nombre, surge bajo el concepto de “pecado capital” que tenía 
para los griegos. Por tal razón nos hemos identificado de esta 
forma, al tener tanta conexión con nuestro contenido sobre 
“Impulsos”, creados por medio de “pecados capitales”. 

La marca no solo se identidica a través de un nombre, también 
por medio de historias y todo el material que comparte como 
proyecto transmedia.

Para la construcción y el diseño del logotipo de la marca, se tuvo 
como principal  estilo conceptual, el uso de la línea. Por esta 
razón, se ha diseñado bajo una esencia de trazos sin constraste ni 
variabilidad, conservando una misma fuerza en su estructura. 

El logotipo se crea bajo una forma de rectángulo, lo cual le brinda 
un aspecto de firmeza y buena percepción visual. Esto es 
precísamente lo que requiere y pretende la marca para 
comunicar por medio de su identidad visual.

Introducción



El nombre de la marca “Hybris” se encuentra construido bajo la 
utilización base de la tipografía Kobe en su variación Bold, donde 
luego mediante una serie de modificaciones entre cada uno de 
los caractéres, finalmente se pudo conseguir un identificador de 
marca sencillo, atractivo visualmente y funcional.

Descripción
del logotipo



En este apartado se instauran todas aquellas 
proporciones que se deben tener en cuenta a 
la hora de utilizar el identificador de la marca 
en cualquier medio.
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El color negro del cual se hace utilidad, se encuentra mezclado 
con un bajo porcentaje pero significativo de pigmento rojo. Esto 
con la finalidad de no usar un negro común y buscar un poco más 
de diferenciación. Sabiendo esto, la selección de este color se 
asigna tras el místerio y la esencia del estilo retro que el proyecto 
requiere transmitir. Dicho color es utilizado en un 30% en cada 
pieza creada.

PANTONE: E10600

CMYK:  0, 95, 91, 0

RGB: 225. 3, 3

CÓD HEX: ff0303

PANTONE: E8E4DA

CMYK:  3, 8, 5, 0

RGB: 247, 238, 238

CÓD HEX: f7eeee

PANTONE: 430D08

CMYK:  66, 86, 64, 89

RGB: 36, 0, 0

CÓD HEX: 240000

También se ha asignado un color rojo, el cual nos conecta con esa 
parte de dinamismo, pasión y peligro. Estos aspectos nos 
conectan con el contenido y el interior del proyecto transmedia. 
Este es utilizado en un 10%.

Como pieza fundamental, se ha seleccionado un color neutro 
(Blanco) para ser utizado en proporciones mayores en la 
construcción de las piezas gráficas. Este es utilizado en un 60%.

Colores Corporativos



Aa
Aa Times New Roman Regular

Kobe Bold
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Tipografía



Existen dos vaciaciones para el identificador de la 
marca. La primera, su versión estándar con un peso 
horizontal. La segunda, una reducción tanto para 
medios digitales, como impresos donde se requiera 
una versión más reducida del identificador.

Variación
del logotipo

Versión estándar horizontal.

Reducción a caja



2 x

Para el área de reserva, debe mantenerse un 
espacio de por lo menos 2x en donde no se 
encuentren imagenes, textos, logotipos u 
otros elementos que visualmente afecten su 
armonía.

Áreas de reserva
del logotipo



Algunos usos indebidos

Voltear el logo Deformar Reflejo

Rotación

Cortar partes del logo Eliminar letras del logo Variar Colores Entre Letras

Poco contraste sobre fondos Degradados



Mientras que se utilice un fondo de color perteneciente 
a la paleta cromática corporativa, las letras del logotipo 
pueden tener una variación de su color a conveniencia 
entre el rojo, negro y blanco. 

Si por el contrario, los fondos de color en el que se 
encuentre el logotipo es de una aspecto diferente a los 
establecidos por la marca, las letras de este tendrán que 
ser del color blanco que se ha instaurado en  la sección 
de colores corporativos.

Logotipo sobre
fondos de color






